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ABSTRAK 

 

 Strategi pemasaran sebagai salah satu dasar dalam menyusun perencanaan suatu 

perusahaan keseluruhan.  Dipandang dari luasnya permasalahan yang ada dalam 

perusahaan, maka diperlukan adanya perencanaan yang menyeluruh sebagai pedoman 

perusahaan dalam menentukan segmen dalam menjalankan kegiatan perusahaan, dan 

juga menjadi alasan bagaimana strategi pemasaran mempunyai peranan penting untuk 

menghadapi persaingan yang tajam saat. Penelian dilakukan untuk mendapatkan 

gambaran mengenai strategi pemasaran  dalam menghadapi dan untuk mengetahi 

strategi yang di lakukan selama ini dalam Industri keripik buah Andhini Sejahtera. 

Penelitian ini dilakukan di Andhini sejahtera di kota Batu. Teknik pengumpulan datanya 

dengan observasi, pencatatan, dokumentasi, wawancara. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan pendekatan diskriptif. 

 Hasil dari Analisis menggunakan bauran pemasaran, Industri Andhini Sejahtera 

mempunyai produk yang berkualitas dengan menggunakan bahan utama yaitu buah-

buahan yang masih segar sedangkan harga yang ditawarkan dari masing-masing produk 

biasa dikatakan terjangkau, ada tiga tempat yaitu di rumahnya sendiri sebagai tempat 

produksi segaligus penjualan, wisata slecta dan di Ramayana. Dalam media yang 

digukan sebagai alat promosi andini sejah terah sudah menggunakan media sosial. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Persaingan, Industri Andhini Sejahtera. 
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